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Abstrak—Usaha mikro kecil dan menengah (UMKM) adalah perusahaan yang didirikan oleh individu atau perusahaan yang tidak
berafiliasi dengan perusahaan tertentu dan sesuai dengan kategori yang telah ditetapkan. UMKM sendiri merupakan suatu bentuk
korporasi yang bergerak dalam berbagai bidang usaha yang mempengaruhi kepentingan masyarakat. Dengan perkembangan bisnis dan
teknologi global, perusahaan tidak lagi cukup hanya mengandalkan iklan dan brosur untuk mempromosikan bisnisnya. Hal ini menuntut
banyak perusahaan mengubah konsep dan mekanisme bisnis yang ada menjadi lebih menguntungkan. Banyak bermunculan electronic
marketplace, meskipun bentuk yang saat ini diambil oleh electronik marketplace di Indonesia kebanyakan berupa iklan. Dimana
terdapat interaksi langsung antara pembeli dan penjual, sedangkan penyedia marketplace elektronik hanya berperan sebagai tempat
perdagangan. Untuk mengatasi permasalahan yang telah dijelaskan di atas, pasar elektronik dapat dijadikan sebagai solusi untuk
mempromosikan produk-produk koperasi dan badan usaha mikro kecil dan menengah (UMKM) di kota Lubuklinggau. belum adanya
sistem penjualan dan pemesanan secara online untuk pemasaran produk usaha mikro kecil dan menengah (UMKM) di kota
Lubuklinggau, sehingga sulit bagi konsumen di luar kota untuk mendapatkan informasi hasil produk untuk usaha mikro, kecil dan
menengah Ditemukan perusahaan-perusahaan berskala (UMKM) di kota Lubuklinggau. Penelitian ini menggunakan metode Waterfall
sebagai pengembangan perangkat lunak rekayasa web. E-Marketplace menggunakan media digital berupa internet untuk menciptakan
lingkungan atau tempat penjual dan pembeli melakukan proses bisnis, dimulai dengan pemasaran produk, pengiriman produk dan
mengembangkan komunikasi antara penjual dan pembeli agar keduanya puas Tujuan dari penelitian ini adalah Membangun sistem
informasi penjualan dan pemesanan berbasis web yang mampu menarik minat konsumen dan memberikan pelayanan yang terbaik
kemudahan bagi konsumen.

Kata Kunci: Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM); E-marketplace; Teknologi.

Abstract— Micro, small and medium enterprises (MSMESs) are companies established by individuals or companies that are not affiliated
with a particular company and according to a predetermined category. UMKM itself is a form of corporation engaged in various
business fields that affect the interests of society. With the development of global business and technology, it is no longer enough for
companies to just rely on advertisements and brochures to promote their business. This requires many companies to change their
existing business concepts and mechanisms to become more profitable. Many electronic marketplaces have sprung up, although the
forms currently being taken by electronic marketplaces in Indonesia are mostly in the form of advertising. Where there is direct
interaction between buyers and sellers, while the electronic marketplace provider only acts as a place of trade. To overcome the
problems described above, the electronic market can be used as a solution to promote the products of cooperatives and micro, small
and medium enterprises (MSMES) in the city of Lubuklinggau. There is no online sales and ordering system for marketing micro, small
and medium enterprises (MSMESs) products in Lubuklinggau city, making it difficult for consumers outside the city to obtain
information on product results for micro, small and medium enterprises Found large-scale companies (MSMES) in the town of
Lubuklinggau. This study uses the Waterfall method as a web engineering software development. E-Marketplace uses digital media in
the form of the internet to create an environment or place where sellers and buyers carry out business processes, starting with product
marketing, product delivery and developing communication between sellers and buyers so that both are satisfied. The purpose of this
research is to build a web-based sales and ordering information system capable of attracting consumer interest and providing the best
service and convenience for consumers.

Keywords: Micro; Small and Medium Enterprises (MSMEs); E-marketplaces; Technology.

1. PENDAHULUAN

Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) merupakan jenis usaha yang di dirikan oleh perorangan ataupun suatu badan
usaha yang tidak memiliki kaitan dengan perusahaan tertentu dan sesuai dengan kategori yang telah ditetapkan. UMKM
sendiri merupakan jenis bisnis yang bergerak pada berbagai bidang usaha yang menyentuh kepentingan masyarakat[1].
Menyikapi hal ini berbagai upaya terus dilakukan oleh pihak dinas koperasi UMKM kota Lubukinggau. Wujud nyata dari
upaya pihak dinas ini ditetapkanlah strategi-strategi berikut guna memperluas promosi. Strategi pertama adalah
mengadakan pameran baik itu di luar kota maupun di dalam kota. Kedua, melakukan kerjasama dengan pihak ketiga guna
menyediakan tempat bagi UMKM kota Lubuklinggau[2]. Terakhir, pihak dinas memberikan dukungan layanan berupa
Klinik Konsultasi Bisnis (KKB) guna memudahkan para pelaku usaha untuk mengatasi permasalahan yang ada pada
UMKM mereka. Begitu pula dengan kerjasama dengan pihak ketiga, terbatasnya tempat yang disediakan oleh pihak
ketiga menjadi kendala sehingga tidak banyak UMKM yang dapat mendirikan toko disana. Selain itu, adanya biaya
berupa biaya sewa tempat ataupun biaya listrik. Ini juga cukup memberatkan bagi pihak pelaku usaha yang mendirikan
toko[3]. Hal ini dikarenakan kebanyakan pelaku usaha tergolong usaha mikro dan kecil yang memiliki keterbatasan akan
modal. Sedangkan untuk layanan KKB, layanan ini berjalan kurang maksimal dikarenakan masih banyaknya pelaku usaha
atau masyarakat yang malu atau enggan untuk berkonsultasi langsung kepada pihak dinas[4]. Ditambah lagi jauhnya jarak
yang harus ditempuh untuk sekedar melakukan konsultasi ini juga mengakibatkan mereka menjadi enggan untuk datang
ke kantor dinas.
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Dengan meluasnya perdagangan global dan perkembangan teknologi, tidak cukup lagi bagi perusahaan hanya
dengan mengandalkan iklan dan selembaran untuk memajukan bisnis yang dijalankannya. Hal ini menuntut banyak
perusahaan untuk mengubah konsep dan mekanisme perdagangan yang ada menjadi sesuatu yang lebih
menguntungkan[5]. Konsep yang kemudian dikenal dengan nama e-marketplace ini sudah banyak diterima oleh
masyarakat dunia, terbukti dengan banyaknya aktifitas e-marketplace yang semangkin meningkat dari tahun ke tahun.
Selain itu perusahaan juga perlu memanfaatkan kecanggihan teknologi yang ada untuk menjual dan memperkenalkan
produk mereka dengan menggunakaan media internet, karena dengan begitu dapat meningkatkan daya beli produk dan
meningkatkan penjualan serta dapat memperluas wilayah pasar[6].

E-marketplace sudah banyak bermunculan, walaupun kebanyakan bentuk yang dianut E-marketplace di
indonesia pada saat ini adalah berbentuk iklan[7]. Dimana interaktif langsung terjadi antara pembeli dan penjual,
sedangkan penyedia e-marketplace hanya berfungsi menyediakan tempat saja. Penyedia jasa e-marketplace tidak lagi
dilibatkan dalam penjualan yang dilakukan oleh pembeli dan penjual. Bentuk e-marketplace lainnya adalah lelang, dimana
pada bentuk ini e-marketplace berfungsi sebagai lelang. Penjual akan memajang barang yang ditawarkan beserta harga
awal, lalu pembeli akan mengajukan penawaran[8]. Setelah jangka waktu tertentu, penjual akan memilih tawaran terbaik,
dan pembeli yang mengajukan penawaran tersebut berhak mendapatkan barang yang dijual oleh penjualan. Belum adanya
sistem pemasaran produk pejualan dan pemesanan secara online untuk Para Pelaku Usaha Mikro Kecil Menengah
(UMKM) Kota Lubuklinggau dan belum ada solusi dalam membantu dinas Koperasi dan UMKM dalam mempromosikan
produk UMKM kota Lubuklinggau sehingga konsumen diluar kota kesulitan dalam mengetahui informasi tentang Hasil
Produk Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) yang ada di Kota Lubuklinggau, sehingga produk mereka masih banyak
yang belum di kenal oleh masyarakat luas. Karena sarana promosi hanya bersifat konvensional yaitu melalui Spanduk
dan informasi mulut ke mulut[9].

Untuk mengatasi permasalahan yang telah dipaparkan di atas, E-Marketplace dapat dijadikan sebagai solusi
dalam membantu dinas Koperasi dan Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) dalam mempromosikan produk Usaha
Mikro Kecil Menengah (UMKM) kota Lubuklinggaudan belum adanya sistem pemasaran produk pejualan dan
pemesanan secara online untuk Para Pelaku Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) Kota Lubuklinggau sehingga
konsumen diluar kota kesulitan dalam mengetahui informasi tentang hasil Produk Usaha Mikro Kecil Menengah
(UMKM) yang ada di Kota Lubuklinggau[10].

E-Marketplace memanfaatkan media digital berupa internet untuk menciptakan suatu lingkungan atau tempat
yang mewadahi para penjual dan pembeli untuk melakukan proses-proses bisnis mulai dari pemasaran produk, penawaran
produk, mengembangkan komunikasi antara penjual dan pembeli sehingga tercapai kepuasan terhadap
keduanya.Berdasarkan uraian di atas maka peneliti akan mencoba untuk mengangkat topik ”E-Marketplace sebagai salah
satu media penjualan Online untuk meningkatkan Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) di Kota Lubuklinggau”dengan
menggunakan Framework Codeigniter, diharapkan aplikasi yang akan dirancang nanti dapat berguna dan membantu
Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) Kota Lubuklinggau dalam memasarkan produknya[11].

2. METODOLOGI PENELITIAN
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Gambar 1. Tahapan Penelitian

2.1 Tahapan Penelitian

Tahapan penelitian yang digunakan untuk menulis proposal disertasi antara lain :
a. Pengamatan (Observasi)
Yaitu mengumpulkan data dengan cara mengamati dan mencatat secara langsung untuk mengumpulkan data.
b. Wawancara (interview)
Yaitu meminta secara langsung stakeholder untuk memberikan informasi informasi penjualan dan informasi
pendukung lainnya seperti visi dan misi, struktur organisasi, peran dan tanggung jawab pada Dinas Koperasi dan
UKM Kaota Lubuklinggau. Dalam penelitian ini, penulis melakukan permintaan langsung kepada pimpinan.
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c. Literatur
Yaitu mengumpulkan informasi dengan cara mencari dan meneliti informasi di buku atau sumber lain sehubungan
dengan penulisan laporan penelitian tugas akhir. Buku yang digunakan penulis sebagai referensi dapat dilihat pada
daftar pustaka.

2.2 Metode Pengembangan Sistem

Metode pengembangan perangkat lunak yang digunakan dalam merancang dan membangun perangkat lunak ini adalah

model rekayasa web Waterfall Model Adapun tahapan-tahapannya meliputi:

a. Requirements analysis and definition
Layanan sistem, kendala, dan tujuan ditetapkan oleh hasil konsultasi dengan pengguna yang kemudian didefinisikan
secara rinci dan berfungsi sebagai spesifikasi sistem[12].

b. Sistem and software design
Tahapan perancangan sistem mengalokasikan kebutuhan-kebutuhan sistem baik perangkat keras maupun perangkat
lunak dengan membentuk arsitektur sistem secara keseluruhan. Perancangan perangkat lunak melibatkan identifikasi
dan penggambaran abstraksi sistem dasar perangkat lunak dan hubungannya.

c. Implementation andunit testing
pada tahap ini, perancangan perangkat lunak direalisasikan sebagai serangkaian program atau unit program. Pengujian
melibatkan verifikasi bahwa setiap unit memenuhi spesifikasinya.

d. Integration andsistem testing
Unit-unit individu program atau program digabung dan diuji sebagai sebuah sistem lengkap untuk memastikan apakah
sesuai dengan kebutuhan perangkat lunak atau tidak. Setelah pengujian, perangkat lunak dapat dikirimkan ke
customer[13].

e. Operation andmaintenance
Biasanya (walaupun tidak selalu), tahapan ini merupakan tahapan yang paling panjang. Sistem dipasang dan
digunakan secara nyata. Maintenance melibatkan pembetulan kesalahan yang tidak ditemukan pada tahapan-tahapan
sebelumnya, meningkatkan implementasi dari unit sistem, dan meningkatkan layanan sistem sebagai kebutuhan
baru[14].

3. HASIL DAN PEMBAHASAN

Metode yang dilakukan dalam penelitian ini yaitu metode Model waterfall.Berdasarkan hasil penelitian yang telah
dilakukan penulis maka didapatkan sebuah hasil penelitian yaitu, sebuah website E-Marketplace sebagai salah satu media
penjualan Online untuk meningkatkan Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) di Kota Lubuklinggau yang dapat
membantu Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) Kota Lubuklinggau dalam memperomosikan produknya sehinga
dapat membantu pembeli untuk melihat daftar produk Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) Kota Lubuklinggau serta
melakukan pemesanan produk[15].

3.1 Halaman Login
Berikut ini merupakan antarmuka login pada admin yang dapat dilihat pada gambar 2.

LOGIN USERS

Iasukkan username dan password pada form berikut untuk login

Username

Password

Lupa Password?

Anda Belum Punya akun? Daftar Disini.
Login Reseller

Gambar 2. Halaman Login
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3.1.1Halaman Utama

Berikut ini merupakan hasil dari halaman utama homepage yaitu halaman utama atau bagian depan dari sebuah web yang
dapat memudahkan navigasi ke halaman-halaman lain dalam web UMKM ini Tujuannya yaitu untuk mengorganisir
content dalam website agar mudah ditemukan dan dilihat oleh pengunjung website yang berfungsi untuk melihat sebuah
produk yang di pasarkan oleh UMKM]J16]. Untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada gambar 3.

ZIMNUID Lota Lubuklinggas  I= Kategori

A SemuaPuiapak  indexSerta  TentangKami  AlamatMami  HubungiKami KonfirmasiOrders  Tracking Orders  LaporanOrders  Konsuitasi  Kontributor

Berita ~

HUKUM  WSATA FILM  OLAMRAGA  KESEWATAN TEXNOLOGI  PALESTINA  SELEBRITIS INTERNASIONAL YAHUDI BOLA  HIBURAN  NASIONAL  METROPOUTAN

ST VRl C owek K-Pop Paling Hot Jalan Bersama -~ Ahli Kejiwaan pribadi Sebut Marshanda sungguh Keterlaluan - ROBOT Kecil Cikal Bakal Transformer segera rolase untuk anak -~ 3 Cewel

UMK

BANGKIT INDONESIA MAJU

LINGGAU BISA

Gambar 3. Halaman Utama

3.1.2Halaman Beranda Admin

Berikut ini merupakan antarmuka halaman beranda admin yang berfungsi sebagai halaman untuk mengatur seluruh
aktifiitas yang nantinya akan di tampilkan di halaman utama, dan mengelola seluruh menu seperti data reseller,data
produk, katagori produk, data penjualan, data transaksi dan data pemesanan[17]. Untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada
gambar 4.

ADMINISTRATOR = 3 Pesan Masuk”

@ = Dashboard

: ? ? * 2

Application Buttons £= Grafik Kunjungan

moy N i oa®

) o

> .= £ B o
©

® » s = E

P = [e) [ )

Jumish Kunjungan

Gambar 4. Halaman Beranda Admin

3.1.3Halaman Data Reseller

Berikut ini merupakan antarmuka halaman data reseller fungsinya untuk melihat seluruh data reseller dan melihat seluruh
transaksi penjualan yang dijalankan oleh reseller[18]. Untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada gambar 5.

Dashboard

Daftar Semua reseller Tambahkan Data

No li  NamaReseller Alamat Email No Telpon Jenis Kelamin Referral Waktu Daftar Action

19 Sep 2022

Gambar 5. Halaman Data Reseller
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3.1.4Halaman Kategori Produk

Berikut ini merupakan antarmuka halaman katagori produk yang berfungsi untuk menambah dan merubah sebuah
katagori produk yang nantinya akan di akses oleh reseller[19]. Untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada gambar 6.

FAPesan Masuk”

ADMINISTRATOR =

@ [T —

Dashboard
Kategori Produk

Show 10 ~ entries Search

Action

L Nama Kategori Produk
1 Kue
makanan ringan
O Kategori Produk Kopl Bubuk
4 Aneka Jamu
Produk Olahan
Cemilan
Kerajinan Tangan

Aneka makanan

Showing 110 8 of 8 entries

Gambar 6. Halaman Kategori Produk
3.1.5Halaman Sub-Kategori Produk

Berikut ini merupakan antarmuka halaman sub katagori produk yang berfungsi untuk menambah, merubah dan meghapus
sub katagori produk. Untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada gambar 7.

ADMINISTRATOR

Q Riska Yusepra
- B

Online

Dashboard

Sub Kategori Produk

3 Pesan Masuk”

nm bahkan Data

Show 19 w entries Search:
No 1 Nama Kategori Nama Sub Kategori Produk Action
1 Kue KUE Kering, Kue Basah, Roti dil (o[ x]
2 makanan ringan Cemilan, keripik pisang.ubi.talas,sukun dll Eu
3 Kerajinan Tangan Tas,sepatu topigelang taplak meja dil Ga
O Sub-Kategori Produk a Kopi Bubuk Kopi,Kopi durian,Kopi jagung.Kopi jahe dil n
Showing 1to 4 of 4 entries Neat

Gambar 7. Halaman Sub-Kategori Produk
3.1.6 Halaman Data Produk

Berikut ini merupakan antarmuka halaman data produk yang berfungsi untuk menambah data produk seperti input
katagori, sub katagori, nama produk, satuan, berat, harga, keterangan dan foto produk yang ingin di jual. Untuk lebih
jelasnya dapat dilihat pada gambar 8.

B 2 Whatsapp x @ WELCOMEADMINSTRATOR % | + v - B x
< € @ locahost/umkmiubukdinggau.com/administrator/produk e« O :
™M Gmail @B YouTube
ADMINISTRATOR = Spesantasuk’ 5
Riska Yusepra
@ o - Dashboard
Semua Produk
Show 10 w entries Search:
No |i Nama Produk Modal Reseller Konsumen Stok Satuan Berat Action
Kopi Durian (ko Resete us0 o 17,000 T 18ungkus 1506 an
2 Tas Rajut Tali Rapia Kuning (Toko / Reselier 45,000 0 €5,0¢ 4 1Pc 006 28
3 Tos Rajut Tall Rapia (Toko Resiio 4000 © 55,00 a 1pes 006 an
4 Keripik Tempe (Toko / Reseiler 5,000 0 6,500 100 125 Gram 125G 28
= Bty Kertpik Tempe Sagy som o 0,00 a 1ig wos  EE
6 Keripik Tempe (Toko / Reseiler 2,000 0 15,01 0 1 Bungkus 250 2506 (G| =]
gram
Brownis Aren LAva Ke]u (Toko, Resalie 45,000 o 75,001 2 1Porsi 2506 (@] ]
] Brownis Aren Kacang Karamel (Toko/ Reseli 45,000 0 75,00 o 1Porsi i o [ [ x|
9 Lapis Aren Terang Bulan (Toko / Reseller 20,000 0 25,000 49 1Parsi 250G 28

Gambar 8. Halaman Data Produk
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3.1.7Halaman Rekening Perusahaan

Berikut ini merupakan halaman rekening perusahaan yang berfungsi sebagai halaman untuk input data rekening
perusahaan halaman ini juga dapat di edit dan di hapus untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada gambar 9.

ADMINISTRATOR = Spesanmasuk’
@ Riska Yusepra Dashboard «
_ Oniine
Rekening Bank Perusahaan
Show 10 entries search
Ne li NamaBank No Rekening. Atas Nama Action
Bank Mandiri Syariah 123456789 Sepra Maju Sejahtera EB
Bank BNI Syariah 123456789 Sepra Maju Sejahtera [ =]
Showing 1t 2 of 2 entries Previous - Next

O Rekening Perusahaan

Gambar 9. Halaman Rekening Perusahaan
3.1.8Halaman Utama Reseller

Berikut ini merupakan hasil dari halaman utama homepage yaitu halaman utama atau bagian depan reseller yang dapat
memudahkan navigasi ke halaman-halaman lain, tujuannya yaitu untuk mengorganisir content dalam website agar mudah
ditemukan dan dilihat oleh pengunjung website yang berfungsi untuk menambah data produk, melihat transaksi
pemesanan, melihat laporan edit profil dan logout. Halaman dapat dilihat pada gambar 10.

DSH PELAPAK = 9

W e Dashboard

oniine.
TOTAL BELANJA TOTAL PENJUALAN MODAL PENJUALAN PRODUK PRIBADI
RpO RpO Rp O * Rp 175,000

EE Selamat datang Reseller! EE 10 Transaksi Penjualan Terbaru

Silahkan mengelola Semua data melalul menu yang sudah kita No  Kods Transaksi Kurle Status Total + Ongkir
sediakan dibelah kiri anda, berikut data profile anda :
JNE - CTC Pending Rp 90,000
Username  reseller ending Rp28,000
Password
Nama Reseller
Jenis Kelamin
Alamat
No Telp/Hp
Alamat Email
Kode POS
Referral

JNE - €TC Prose Rp 40,000

TIKI - ECO

INE - €TC

Lihat Semua

Edit Profile

Gambar 10. Halaman Utama Reseller
3.1.9Halaman Tambah Data Produk

Berikut ini merupakan halaman tambah data produk berfungsi untuk menambah sebuah produk yang ingin kita pasarkan
di website seperti data katagori produk, sub katagori produk, nama produk, satuan, berat, harga discount dan keterangan.
Untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada gambar 11.

- e Dashboard

Tambah Produk Baru
Kategori
Sub Kategori  SubK
Mama Produk
satuan
Berat | Gram
Harga Modal
Harga Jual
Diskon
Stok Awal

Keterangan AMormaltext~  Bold  Jalic  Underline  Small | €€

H o & e =

Gambar 11. Halaman Tambah Data Produk
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3.1.10 Halaman Data Produk

Berikut ini merupakan halaman data produk yang berfungsi untuk tambah produk, edit dan hapus data produk. Untuk
lebih jelasnya dapat dilihat pada gambar 12.

DSH PELAPAK =
@ et Dashboard
- Online
Data Stok Produk anda
L = Show 1o | entries Search:
BE Referensi
No |& NamaProduk Harga Modal Harga Jual Stok Satuan Berat (Gram) Diskon (Rp) Action
1 Brownis Aren LAva Keju Rp 45,000 Rp 75,000 21 1 Porsi 250 0 [ =]
O DataProduk Anda 2 Brownis Aren Kacang Karamel Rp 45,000 Rp 75,000 50 1Porsi 250 0 Eu
3 Lapis Aren Terang Bulan Rp20,000 #p 25,000 4 1posi 250 0 (i x]
4 Lapis Aren Pandan Rp 20,000 Rp 25,000 97 1 Porsi 250 0 Eu
Showing 1to 4 of 4 entries Previou Next

3

Copyright ©2022 401XD Group. All rights reserved

Gambar 12. Halaman Data Produk
3.1.11 Halaman Penjualan ke Konsumen

Berikut ini merupakan halaman data penjualan ke konsumen di sini kita bisa melihat kode transaksi penjualan, nama
konsumen, kurir, status, total ongkir dan juka kita bisa melihat secara detail transaksi, hapus dan edit transaksi[20]. Untuk
lebih jelasnya dapat dilihat pada gambar 13.

DSH PELAPAK =
o, reien Dashboard
& oo
Data Transaksi Penjualan / Orderan Konsumen Tambah Penualan
Show 10 v entrie search
No i Kode Transaksi Nama Konsumen Kurir Status Total + Ongkir
INE-CTC ending Rp 90,000 B
: i w5 Emaco
mece e e, ceon
TIKI - ECO Prose Ap 162,000 m n
INE-CTC Konfirmas Rp 165,000 [ Qewil | + [&] = |
Showing 1 to 5 of 5 entries - - -

Gambar 13. Halaman Penjualan ke Konsumen
3.1.12 Halaman Edit Profil

Berikut ini merupakan halaman data penjualan ke konsumen di sini kita bisa melihat kode transaksi penjualan, nama
konsumen, Kkurir, status, total ongkir dan juka kita bisa melihat secara detail transaksi, hapus dan edit transaksi. Untuk
lebih jelasnya dapat dilihat pada gambar 14.
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Gambar 14. Halaman Edit Profil
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4. KESIMPULAN

Dari hasil tugas akhir pada Penelitian ini, maka dapat disimpulkan beberapa Telah dihasilkan sistem pemasaran produk
penjualan dan pemesanan secara online untuk Para Pelaku Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) Kota Lubuklinggau.
Dengan adanya Marketplace bisa jadi solusi dalam membantu dinas Koperasi dan UMKM dalam mempromosikan
produk UMKM kota Lubuklinggau. Sistem ini dapat bermanfaat bagi konsumen yang kesulitan dalam mengetahui
informasi tentang Hasil Produk Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) yang ada di Kota Lubuklinggau. Aplikasi ini
diuji menggunakan metode pengujian black box testing dimana seluruh kelas uji dalam pengujian telah sesuai dengan
sistem.
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